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Que el Ejército 
construya proyectos

como el nuevo 
aeropuerto

Fuente: ef, encuesta telefónica nacional a 500 adultos del 26-28 noviembre 2021.

El gobierno debe garantizar un am-
biente favorable para la inversión 
con acceso a energías limpias, re-
ducción de costos, financiamiento 
a Mipymes, fortalecimiento de las 
instituciones y asegurar el Estado 
de derecho, aseguro Antonio del 
Valle Perochena.

El presidente del Consejo Mexi-
cano de Negocios (CMN) destacó 
que todo esto es necesario si se 
quiere aprovechar la relocaliza-
ción de inversiones desde China 
y que México siga su crecimiento.

“Son las inversiones, que hoy 
están en niveles muy, muy, bajos, 
lo que nos garantizará prosperar 
en el mediano y largo plazos. Sólo 
con mayor inversión lograremos 
mantener la inercia de lo que hoy es 
un rebote para convertirlo en cre-

empresarios. Urge ambiente favorable con acceso a 
energías limpias, financiamiento y gobernanza en el país

Demanda IP 
condiciones 
para invertir
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deben pasar al menos 6 meses de la dosis anterior 
chiapas, cdmX, jalisco, oaxaca, sinaloa y yucatán iniciaron la tercera 
dosis de vacuna contra covid-19 en adultos mayores. aplicaron 
astraZeneca independiente de la dosis original. no habrá registro.

arranca refuerzo 
contra covid-19

cimiento sostenido en los años que 
vienen”, dijo en la Cumbre de las 
1000 Empresas más Importantes.

El INEGI informó que en septiem-
bre la inversión productiva cayó 1.6 

por ciento y, en una perspectiva 
histórica, representó un retroceso 
de una década al alcanzar un nivel 
similar al de marzo de 2011.
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EXPERIENCIAS
VIAJES  
DE DESCONEXIÓN 
Aléjate de la tecnología 
y disfruta del aquí y el ahora 
en estos destinos. 

INTERNACIONAL
PUEBLOS CON ENCANTO 

DE ALEMANIA
Explora estas localidades 

con arquitectura medieval, 
rodeadas de ríos y lagos. 

TODO EL AÑOTODO EL AÑO
COLORADO

Experiencias al aire libre más allá del esquí.

EN CORTO 
Daimler Trucks México 
augura oportunidades en 
2020 por crecimiento en 
traslado de mercancías.

INDUSTRIA 
Falta de Diésel limpio afecta 
ventas de camiones en mercado 
interno: ANPACT.
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I N V E R S I O N  Y  D E S A R R O L L O

LOS DILEMAS DE LA INDUSTRIA 
INMOBILIARIA
ESTRATEGIAS DE MEDIANO 
PLAZO ANTE LA INESTABILIDAD.
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La pandemia fue un parteaguas 
en el mundo del turismo y hoy 
el trabajo y el placer forman 
parte de él; nuestra edición bus-
ca inspirar a los viajeros a tomar 
las mejores decisiones para ele-
gir destinos, productos y servi-
cios en torno a esta fascinante  
actividad.

Además de los nuevos mode-
los que presentan las armado-
ras; la tecnología, los gadgets y 
el uso creciente de las energías 
limpias forman parte del mun-
do de los autos; información 
que nuestra edición especia-
lizada pone en las manos del 
lector, para que elija el mejor 
vehículo.

Los camiones de carga y trans-
porte comercial de pasajeros 
también tienen un espacio 
en El Financiero, dirigido a los 
tomadores de decisiones que 
participan en sus empresas en 
la elección de sus flotas o la ac-
tualización del equipo con el 
que cuentan.

El Financiero Bloomberg 
fue el primero en México en 
contar con un programa de 
Finanzas y Tecnología, activi-
dad a la que le da seguimien-
to con la convicción de que 
las criptomonedas, los NFT, el 
crowfunding o los medios de 
pago extrabancarios forman 
parte de una realidad que ter-
minará por definir el futuro 
de las finanzas en el mundo.

El mundo inmobiliario se ha 
visto sacudido por los cambios 
de las finanzas y la tecnología, 
hoy las propiedades no sólo son 
una opción para resguardar el 
valor de un patrimonio; sino 
para hacer un negocio a través 
de plataformas como Airbnb, 
una nueva realidad que anali-
zamos en este espacio.
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El 2022 se ha convertido en el año 
de la recuperación de la industria 
MICE, por ello Francia turismo de 

negocios presenta su nueva campaña.
Desde marzo, los congresos se acer-

can a los niveles de actividad previos a 
la pandemia  y las ferias ganan terreno 
poco a poco con el regreso del público, 
además de que los eventos corporativos 
se multiplican. 

Es por ello que con su nueva campaña 
The French Way, Atout France preten-
de acelerar el gran impulso que se está 
produciendo en los mercados europeo y 
norteamericano. 

La campaña Francia turismo de nego-
cios de seducción para el destino Francia 

Editora:  Janeth Ochoa    /    Diseño:  A&L

SE ESPERA QUE EL MUNDO LOGRE LOS NIVELES DE TURISMO PREPANDEMIA HASTA EL SIGUIENTE AÑO.

Francia busca impulsar turismo de negocios

E
l Consejo Mundial de Viajes y 
Turismo (WTTC) adelantó que 
este 2022 el PIB turístico mun-
dial cerrará en 43.7 por ciento 

comparado con 2019 y  se prevé que sea 
hasta 2023 cuando se recuperen los 
niveles de la industria que había antes de 
la pandemia de Covid-19.

Maribel Rodríguez, vicepresidenta 
del WTTC, añadió que este crecimiento 
del turismo se prolongará hasta por 
una década. Además, esta recuperación 
sostenida supondría la creación de 

REDACCIÓN

Las ferias y congresos regresan a la región de manos de firmas 
de Norteamérica y de otros lugares de Europa.

REDACCIÓN 

The French Way tiene como objetivo 
renovar la imagen de Francia como des-
tino y crear preferencia entre los profe-
sionales del turismo internacionales.

“El turismo de negocios es esencial 
para Francia. Después de dos años di-
fíciles, la actividad vuelve al alza y ¡es-
tamos encantados! Los grandes acon-
tecimientos que nos esperan en 2023 y 
2024 serán grandes focos de atención 
en el panorama internacional. Subra-
yan el hecho de que Francia es un des-
tino que todavía hace soñar a la gente 
porque tiene una calidad de servicios 
técnicos y turísticos junto con un arte de 
vivir incomparable. Atout France está 
totalmente movilizada, junto con los 
profesionales, para promover la inno-
vación y acelerar el desarrollo de ofertas 
sostenibles como palancas para la trans-
formación y el crecimiento del futuro 
del turismo de negocios. Gracias al lan-
zamiento de la campaña «The French 

hasta 840 mil nuevos empleos en todo el 
planeta.

Durante su participación en el Tourism 
Innovation Summit TIS 2022, señaló 
que para 2024 se espera que la industria 
supere los niveles prepandemia y que la 
innovación será crucial para las nuevas 
prácticas y productos que se creen a raíz 
de las nuevas tendencias.

También, estiman que para ese año el 
PIB turístico a nivel mundial tenga un 
crecimiento constante de hasta cuatro 
por ciento.

Sin embargo, el WTTC advirtió que 
los viajes a nivel mundial deben adoptar 

Los viajes a nivel mundial deben adoptar prácticas más sostenibles 
y empezar a descarbonizarse.

Se busca renovar la imagen de Francia como destino y crear preferencia 
entre los profesionales del turismo internacionales.

PIB TURÍSTICO
ALCANZARÁ 43%
ESTE AÑO,
ADELANTA WTTC

prácticas más sostenibles y empezar a 
descarbonizarse.

Por otro lado indicó que el Caribe es 
una de las regiones del mundo que sufre 
más por los efectos del cambio climático 
y que impactará directamente en el 
turismo.

Por ello, instó a los proveedores de 
transporte y alojamiento a utilizar tecno-
logías más verdes y renovables para su 
funcionamiento.

“Necesitamos que la comunidad global 
trabaje unida para mitigar los efectos 
del calentamiento global y revertir la 
pérdida de biodiversidad”, concluyó.

Way», nos comprometemos a apoyar el 
regreso de los viajeros europeos y nor-
teamericanos a Francia, contribuyendo 
al mismo tiempo a reforzar el atractivo 
y la competitividad de los destinos de 
Francia turismo de negocios”, declaró 
Caroline Leboucher, directora General 
de Atout France.

Esta idea se complementa con el 
sitio https://meeting.france.fr/the-
frenchway  que ofrece contenidos ins-
piradores y reportajes temáticos con 
un recorrido por todos los destinos de 
Francia turismo de negocios.

Destaca la diversidad de la oferta 
francesa tanto en términos de celebra-
ción de congresos, espacios de con-
ferencias como actividades de Team 
Building. El sitio también ofrece en-
tradas por temas cómo la innovación, 
el desarrollo sostenible y los próxi-
mos grandes eventos deportivos que 
albergará Francia.
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Con la adquisición de más de 
tres mil contenedores y una 
inversión por arriba de los 

500 millones de dólares para movi-
lizar mercancía de exportación en-
tre Estados Unidos y México, Swift 
Intermodal México, cumplió con su 
objetivo de crecimiento, así lo ase-
guró Francisco Estrada, director In-
termodal de Swift Transportation.

En entrevista con Transporte y 
Movilidad, Francisco Estrada dijo 
que esta acción respondió a las nece-
sidades del sector exportador mexi-
cano que estaba careciendo de falta 
de equipo para mover mercancía vía 
intermodal desde el 2021. 

“Nuestro holding en Arizona, al 
hacer esta inversión, protege a nues-
tros principales clientes de sectores 
de alimentos, electrodomésticos, 
automotriz, entre otros. clientes 

que exportan a Estados Unidos y 
no encontraban contenedores para 
enviar sus mercancías debido a la 
“recesión técnica” que se presenta-
ba en ese país.

“No significa que no se estuviera 
moviendo mercancía entre ambos 
países, pero ciertos sectores dismi-
nuyeron su demanda de envíos a 
México afectando el flujo de conte-
nedores”, aclaró Estrada.

A partir de que estos contenedores 
ya están siendo utilizados por Swift, 
la recuperación de esta actividad ha 
sido gradual y ahora sus operaciones 
crecen en un orden de volumen del 
28 al 30 por ciento por cuatrimestre 
en el corredor de T-MEC.

Nueva vía para mover
el comercio exterior
El otro proyecto que ya materializó 
Swift Intermodal, es el nuevo corre-
dor intermodal que conecta México 
con Estados Unidos vía ferrocarril 
desde Silao pasando por Piedras 
Negras hasta Eagle Pass, gracias a 
un convenio con Ferromex y Union 
Pacific.

“Con siete meses operando, el ser-
vicio ha sido exitoso ya traemos una 
operación importante del sector de 

alimentos, bebidas y automotriz, 
este último se recupera, pero no a 
niveles de otros años en esta ope-
ración estamos entre el 40 y 50 por 
ciento de la capacidad. Es el segun-
do corredor que estamos abriendo 
y representa una nueva inversión 
para adquirir más infraestructura, 
chasises y acuerdos con terceras em-
presas”, refirió Francisco Estrada.

Como empresa, el directivo in-
dico que este año cumplieron va-
rios de sus objetivos: el primero, 
la adquisición de contenedores; 
el segundo, la implementación 
de tecnología Smart Drive en el 
transporte intermodal, instalado 
en cada uno de sus equipos para 
resguardo de mercancía, dismi-
nución de incidentes, así como la 

administración y operación de los 
equipos.

Un tercer objetivo fue la sinergia 
con Union Pacific en Estados Uni-
dos y con Ferromex en México para 
acordar servicios, por lo que somos 
la empresa que da servicio a la co-
munidad exportadora para mover 
carga con esta empresa mexicana. 

Además de que han trabajado en 
la difusión de los servicios intermo-
dales en el movimiento del comer-
cio exterior, así como en temas en 
materia de sustentabilidad como la 
iniciativa que se lanzó en el país para 
reducir la emisión de gas de efecto 
invernadero.

Francisco Estrada indicó que esta 
es una iniciativa de la Asociación 
Nacional de Transporte Privado 
(ANTP) en colaboración con la So-
ciedad Alemana para la Coopera-
ción Internacional, para transitar 
el transporte de mercancías del ca-
mión al transporte intermodal. 

Explicó que son dos los corredores 
logísticos: CDMX - Mexicali y CDMX 
- La Paz que están siendo monito-
reados y registrado toda actividad 
para determinar cuánta emisión 
contaminante se está deja de emitir, 
al dejar de utilizar el camión para 
mover mercancía vía el tren. 

“Con ello, las empresas intermoda-
les que participamos en estos corre-
dores tendremos los elementos para 
demostrar, con datos duros, que so-
mos socialmente responsables”, pun-
tualizó Francisco Estrada, director 
Intermodal de Swift Transportation.
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Shell Fleet Solutions impulsa su herramienta de 
telemática para impulsar la productividad de las flotas, 
administrar y optimizar mantenimientos, reducir 
consumo de combustible, mejorar la seguridad en 
carretera y dar seguimiento a las emisiones de CO2.

Con esta operación, 
la empresa cubre las 

necesidades de compañís 
mexicanas exportadoras 

para movilizar
mercancía entre México

y Estados Unidos.

swift interModal invierte
500 Mdd En contEnEdorEs

Editora: Reyna Isabel Ortega/@Reyna_Ortega

Operación sustentable cOn telemática

swift Intermodal México se hizo acreedor al reconoci-
miento “contenedor de plata” que otorga la asociación 
Mexicana de transporte intermodal por su proyecto: “im-
pulso del modelo intermodal transfronterizo y doméstico 
con un enfoque integrador en la cadena de suministro de 
exportadores e importadores y su impacto positivo en el 
crecimiento económico de México en tiempos desafiantes”.

Con 20 años en México, reducir las emisiones 
de CO2 es vital para la automotriz. Para 
2030, el 70% de su portafolio serán unidades 
eléctricas, híbridas eléctricas y enchufables, 
solo 30% de sus serán de combustión interna.

tOyOta impulsa su mOvilidad
¿Te interesan los temas de 
transporte y movilidad?

Visita nuestra sección en
https://www.elfinanciero.
com.mx/transporte-y-
movilidad

pakke alCanzará los 2 Millones de envíos
gracIas al coMErcIo ElEctrónIco

El último trimestre del año será favorable para las plataformas digitales que integran servicios de movilidad para las empresas con venta en línea.

tras un crecimiento a doble dí-
gito, Pakke cerrará este año 
con poco más de 2 millones de 

paquetes movilizados a través de su 
plataforma digital en nuestro país. 

Saúl Vargas, CEO de Pakke dijo 
que la facturación de la empresa en-
focada a la logística y transporte del 
comercio electrónico creció a doble 
dígito, mientras su número de guías 
aumentó 2.8 veces más. 

En 2020, a través de su platafor-
ma se movilizaron 700 mil paquetes 
anuales, este 2022 estará por arriba 
de los dos millones. 

El CEO de Pakke destacó que, 
ante la temporada de fin de año, 
ellos esperan que los dos últimos 
meses representen hasta un 30 
por ciento del total de sus opera-
ciones anuales, ya que los envíos 
por e-commerce se incrementarán 
exponencialmente.

Hace la diferencia 
Como empresa integradora, Saúl 
Vargas, dijo que Pakke da facilidad, 
servicio, centralización y movili-
dad de las operaciones propias de 
las empresas con ventas en línea, 

ya que, a través del uso de una sola 
plataforma las pymes pueden tener 
ahorros, enfocados a la logística, 
hasta de 50 por ciento.

Actualmente la plataforma, cien 
por ciento mexicana, tiene opera-
ciones en México, Colombia y Es-
paña. Para el 2023-2024 busca ex-
tenderse en el mercado europeo en 
países como Alemania, Portugal, 
Francia e Inglaterra, y en el caso 
del mercado sudamericano Perú, 
Brasil, Chile y Argentina.

De acuerdo con Saúl Vargas, el 
2025 será punta del crecimiento 

del comercio electrónico, por lo 
que él recomienda a las empresas 
que quieran tener éxito en este ru-
bro, subirse a las plataformas de 
venta digital. 

“Pakke, al ser utilizada como un 
medio omnicanal, puede ser utili-
zada por emprendedores, media-
nas e incluso grandes empresas con 
actividad comercial en línea para lo 
cual tienen alianzas con empresas 
courier como: DHL, UPS, FedEx, 
Uber y Mensajeros Urbanos, entre 
otros por lo que pueden ofrecer ta-
rifas competitivas”.
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MARINAS NÁUTICAS ABREN PUERTA  
A EXPANSIÓN EN 2022. 

TENDENcIAS

AMANKILA EN BALI AJUSTA PROPUESTA 
PARA EL DEScANSO DEcEMBRINO.

ARQUITEcTURA

Por Claudia olguín

De la mano de la recuperación 
proyectada de 9% en el nego-
cio de la construcción, la de-
manda por renovar, adaptar 

o remodelar espacios crece en México.
Esta tendencia alentada por los nuevos 

hábitos de consumo y un enfoque de bien-
estar en entornos residenciales multifun-
cionales, han fortalecido la penetración 
de los sistemas de construcción ligera. 
Y no sólo eso, los cambios en el entorno 
habitacional son robustecidos por la re-
activación de proyectos y edificaciones.

Fernando Fernández, director ge-
neral de USG México y Latinoamérica 
prevé que el cambio en los hábitos de 
consumo y una cultura afín al bienes-
tar, permitirán el avance de sistemas de 
construcción en seco con tecnología que 
hace factible integrar muros divisorios 
o adaptaciones en espacios para un alto 
desempeño.

“A raíz de la pandemia hemos visto 
una fuerte inclinación por el uso de estos 
sistemas porque permiten eficientar en 
tiempo, peso y limpieza los procesos de 
remodelación, dado que los usuarios 
obtienen adicionalmente seguridad y 
confort”, detalla Fernández.

PANDEMIA AcELERA 
renovaCión residenCial

Avanza la penetración de los sistemas de construcción ligera, de cara a los nuevos hábitos.

cREcE  LA DEMANDA 
PARA RENOvAR 
O REMODELAS 

ESPAcIOS 
RESIDENcIALES.

El directivo asegura que esta inercia 
permitió incrementar más de 40% la ven-
ta en mostrador desde junio de 2020 con 
lo cual “nos subimos a esa ola e identifica-
mos que los usuarios estaban buscando 
nuevos sistemas para tener la facilidad de 
construir mejores espacios”.

De acuerdo con la última encuesta Na-
cional de Vivienda del INEGI, se registró 
que en el país  26.6% de las viviendas rea-
lizó alguna adaptación, remodelación o 
construcción nueva en su espacio.

En función de lo anterior, 58% de 
las especificaciones que la firma tiene 
para 2022 están centradas en el sector 

residencial de edificaciones verticales y 
unidades horizontales.

Esta evolución es parte de las tenden-
cias que validan el diseño y la edifica-
ción de los espacios y que se prevé per-
mitan el avance del consumo per cápita 
en México,  tal y como ocurre en otros 
países industrializados como Estados 
Unidos, Nueva Zelanda o Japón.

Actualmente el uso de tecnología en 

cAMPUS cORPORATIvO fORTALEcE OPERAcIÓN DE HDI EN MéXIcO

León, Guanajuato.- Con el fin de con-
solidar su expansión en los próxi-
mos años en México, la firma HDI 

SEGUROS inició la operación de su cam-
pus corporativo en esta ciudad tras una 
inversión de 22.5 millones de dólares.

Wilm Langenbach, CEO de HDI Inter-
national AG división de la firma alemana 
Talanx dijo que el inmueble valida la 
relavancia del país en la operación del 
grupo a nivel América Latina, misma 
que ha logrado a través de su filial un 
crecimiento de 80% de primas emiti-
das en autotransporte el año que repre-
sentan 70% de los seguros que emite. 
La empresa proyecta ampliar su partici-

pación de mercado, luego de que en los 
últimos 10 años mantuvo crecimiento 
de dos dígitos con los cuales amplió su 
presencia 8 veces en primas de seguros 
emitidas, aumentó 6 veces la fuerza de 
ventas y triplicó las instalaciones.

Juan Ignacio González, director ge-
neral de la firma en México dijo que 
la expansión está basada en una filo-
sofía de innovación con enfoque digi-
tal y acorde con nuevas estructuras de 
trabajo híbrido.

En sus planes considera una estrategia 
de crecimiento orgánico en el que esta-
rían integradas nuevas adquisiciones 
de empresas.

Desplantado en un terreno de 4.3 
hectáreas el nuevo campus cuenta con 
9,600m2 de construcción, proyectados 
por la firma Oxígeno Arquitectura y ope-
ra tras recibir la certificación EDGE que 
valida las medidas de eficiencia energé-
tica que dejarán una reducción de 108 
toneladas anuales de CO2, además de 
ahorros en el consumo de agua.

La edificación que inicio construc-
ción hace 2.8 años dispone de 20,000 
m2 adicionales de reserva que per-
mitiría integrar otro edificio espejo, 
adicional al que puso en marcha y que 
cuenta con una capacidad para alojar 
800 colaboradores. 

la edificación en seco avanza hasta un 
70% con la integración en los segmentos 
habitacionales como el residencial plus 
vertical, dado que 30% corresponde a 
casas habitación o departamentos.

El mercado de la industria de construc-
ción en seco fluctúa actualmente entre 500 
y 600 millones de dólares, mismos que con 
la actual inercia permitirán acumular un 
crecimiento anual de al menos 15%.

PÁG.8  La despedida del buque insignia que marcó más de una década 
en la marca de Sant’Agata Bolognese, llega desbordando exclusividad 

con el V12 más potente. Volamos a Italia para conocerlo.

LAMBORGHINI AVENTADOR ULTIMAE

CIAO BELLA

Edición: Hablamos Autos  /  Producción: EISA           /  Viernes 21 de octubre de 2022  /  Año. 10   No. 385

ROYAL ENFIELD SCRAM 411
PÁG.11 La famosa Himalayan llega con una perspectiva mucho 
más urbana dentro del segmento de las doble propósito de 
media/baja cilindrada con una gran propuesta de diseño n

PÁG.6 Con temáticas y complicaciones inspiradas 
desde el fútbol hasta México y la industria 
automotriz, el salón de la relojería regresa con todo. 
n
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Edición:  Hablamos Autos     /    Diseño:  Alexandre Calderón

 ERNESTO ROY OCOTLA
@e_roy_o

E n estos meses en nustro suplemento digital Autos & Toys te contamos todos 
los detalles de nuestra prueba prueba especial con el que, hasta ese momen-
to, era el auto eléctrico más asequible de México, el JAC E10X. Sin embargo 

ese puesto le fue arrebatado por el pequeño citadino que ves aquí. De nombre E-WAN, 
es comercializado por la marca mexicana Solar Ever y producido por la marca china 
marca Letin.

Encontramos una cercanía con la propuesta vista en el Renault Kwid, al menos 
desde la perspecita de proporciones. Desde algunos ángulos parecería una pequeña 
“camionetita” pero no, es un hatchback subcompacto del segmento A.

En el interior, la historia es funcional, aunque no sorprendente en el plano general. 
Hay plásticos de tacto duro en prácticamente todas las superficies, aunque si hay una 
simulación de superficies con “costuras” e incluso un juego contrastante con diversos 
colores como el naranja en el tablero e incluso los cinturones de seguridad. Se ve bien, 
pero también barato.

Lo más interesante viene del manejo. Primero porque debemos dar marcha, como 
si se tratara de un auto a gasolina para que la leyenda “Ready” se despliegue en el 

LA ELECTRIFICACIÓN TODAVÍA NO ES UNA ALTERNATIVA MASIVA EN MÉXICO, SIN EMBARGO,  
LAS OPCIONES DE BAJO COSTO VAN HACIÉNDOSE MÁS COMUNES. NOS PUSIMOS AL VOLANTE  
DEL AUTO ELÉCTRICO MÁS ACCESIBLE DE NUESTRO MERCADO.

LA RENOVADA ROADSTER, “NAKED” y purista moto de la firma alemana llegara en 2023 con novedades que 
la hacen más atractiva. Destaca el legendario bóxer de dos cilindros de 1,254 cc, que incluso bajo la norma de 
emisiones EU5 genera 136 hp en todo el rango de revoluciones, un funcionamiento  suave y silencioso, así como 
valores sobresalientes de consumo de combustible y emisiones.
Incorpora Control Dinámico de Tracción (DTC) y un nuevo modo de conducción “ECO” de serie. Modos de Conduc-
ción Pro con preselección del modo de conducción y control de par de arrastre del motor (MSR) como equipamiento 
opcional. Monta ABS Pro Integral (parcialmente integral) y Control Dinámico de Frenado (DBC) de serie; un nuevo 
faro LED con luz de giro adaptativa opcional, intermitentes LED de nuevo diseño y luz diurna de serie. Mucha 
tecnología y dos variantes de color en ediciones especiales hacen de esta naked una maravilla. Estará disponible 
en México en 2023, seguro con un ajuste de precio respecto a la actual, que se vende desde 387,400 MXN. 

NUEVA BMW R 1250 R

SEV E-WAN BOLD

pequeño cuadro de instrumentos digital y podamos iniciar el movimiento. En el modo 
Eco, se retrasa la respuesta del acelerador y la velocidad se limita a 80 km/h. En el 
modo Drive, el normal, la velocidad máxima es de 100 km/h.

El motor eléctrico es pequeño y aunque las baterías no son de gran tamaño 
permiten recorrer hasta unos 335 km teóricos. En la realidad, la autonomía rondará 
los 250-270 km según pudimos constatarlo durante una prueba en carretera. Todo 
depende de la gentileza con la que operes el acelerador y la orografía del lugar.

Las aceleraciones tienden a divertidas, como buen eléctrico, y en general el 
comportamiento es ágil en ciudad. Se siente como si estuviera en las primeras fases 
de desarrollo en algunos componentes como la suspensión, que en cuanto a resortes 
permite un balanceo notorio de carrocería, y amortiguadores de un recorrido un 
tanto contenido que llegan a topar cuando enfrentamos pavimentos maltratados o 
empedrados. Los frenos ofrecen una integración adecuada entre el funcionamiento 
mecánico y el sistema de regeneración, que se puede controlar en cuanto a intensidad 
mediante un menú en la pantalla central.

A nivel dinámico, el E-WAN nos parece un proyecto que puede evolucionar todavía 
en muchos de los apartados, aunque cumple la expectativa de ser un auto asequible 
y 100% eléctrico. Además de que nos queda a deber mucho en temas de seguridad. Si 
eres creyente de la electromovilidad y tu presupuesto no te permite acceder a otras 
alternativas, podría perfilarse como una opción a considerar. ¿Eléctrico para todos? 
sí, pero no del todo listo. Por 100 mil pesos menos, la versión de entrada tiene una 
batería más pequeña, motor menos potente y no acepta carga de corriente dorecta. 
Por 50 mil pesos más, el JAC e10X es mucho más auto.

MOTOR ELÉCTRICO:  Corriente continua
POTENCIA: 35 kW, 47 hp
PAR MÁXIMO: 92 lb-pie

BATERÍAS: litio ferrofosfato, 29.4 kWh
TRANSMISIÓN: Automática, tracción delantera

DESEMPEÑO: Vel. Máx. 100 km/h
0-100 km/h: N.D.

RENDIMIENTO:  10.5 km/kWh, autonomía 335 km
NEUMÁTICOS:  165/65 R14

SEGURIDAD:  Dos bolsas de aire, ABS, EBD y BSA
GAMA DE PRECIOS

De 299,900 a 399,900 MXN
UNIDAD PROBADA

Bold: 399,900 MXN

F I C H A  T É C N I C A
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Datos de la segunda edición de la Encuesta sobre el Im-
pacto Económico Generado por Covid-19 en las Em-
presas realizada por el INEGI, indican que el 86.6% 

de las compañias han sufrido diferentes afectaciones por la 
pandemia y subsecuente inflación.  

De acuerdo a la Asociación Mexicana de Venta Online 
(AMVO), 6 de cada 10 pymes empezaron a vender en Internet. 

Eso representa un aumento del 94% comparado con 2019, 
cuando sólo el 20% de las pequeñas y medianas empresas ven-
día en e-commerce. Y 2 de cada 10 empresas aseguraron haber 
iniciado su canal digital durante 2021. 

El 95% de las compañías han visto afectados sus márgenes por 
la fuerte subida de precios y 15% ve en riesgo su viabilidad por 
la inflación, de acuerdo al Barómetro de opinión realizado por 
la Confederación Española de la Pequeña y Mediana Empresa 
(Cepyme).

Si bien cada vez surgen más empresas en el mercado de cré-
dito, el sector de las pymes no es suficientemente atendido por 
bancos o Fintec. 

No siempre es posible conseguir accesos a fuentes de finan-
ciamiento para su digitalización, según el Banco de México el 
financiamiento a pymes corresponde al 9.6%, mientras que el 
crédito al consumo es del 22.8%, a la vivienda 23.5%, y a empre-
sas grandes de 44.2%.

Esta realidad impacta de manera significativa en la desigual-
dad económica de las personas y en la productividad, el creci-
miento y el empleo de las pymes. 

Conforme crece la cantidad de empresas que están buscando 
financiamiento, también aumenta la cantidad de compañías 
con finanzas cero o poco saludables, es decir más riesgosas, y 
que por lo tanto, necesitan más crédito. 

Las pymes necesitan aliados confiables para fomentar su 
crecimiento, lo que derivado del contexto económico actual, ya 

El auge del uso de productos de finanzas descentralizadas 
(DeFi) ha obligado también a que más profesionales de 
la tecnología de la información enfoquen su atención en 

especializarse en el campo de criptomonedas o blockchain.
Ante la necesidad de contar cada vez más con especialistas, 

diversas empresas alrededor del mundo han volcado sus esfuer-
zos en ofrecer cursos de especialización.

Recientemente, el desarrollador de videojuegos de Corea 
del Sur WEMADE anunció su plan para abrir una academia de 
blockchain con Code States, una startup dedicada a fomentar 
el talento de TI. 

El plan de estudios está diseñado para brindar capacitación 
en el desarrollo de blockchain con la intención de nutrir a los 
desarrolladores y reclutarlos.

El programa contempla un curso de desarrollo de back-end 
centrado en el aprendizaje práctico, un curso de blockchain 
que incluye conocimientos en billetera, contrato inteligente, así 
como teoría y práctica de NFT.

WEMADE cubrirá el costo total del programa y aquellos que 
completen el programa con resultados sobresalientes tendrán 
la oportunidad de unirse a la empresa.

Por otro lado, Foundry Digital, una subsidiaria de propiedad 
total de Digital Currency Group enfocada en la extracción y 

participación de activos digitales, anunció un nuevo programa 
para quienes quieran saber de instalación, mantenimiento y 
resolución de problemas de máquinas de minería bitcoin. 

El programa es ofrecido y hecho por Foundry a través de 
Foundry Academy, una iniciativa para capacitar y desarrollar a 
los mejores técnicos para la industria minera de cripto.

El curso incluye especialización en temas como la configuración 
de Circuito integrado de aplicación específica, la identificación de 
problemas y la resolución de fallas comunes de hardware.

Específicamente, buscan que sus alumnos egresen con un 
enfoque en la última generación de las máquinas de minería 
Antminer y Whatsminer. Esto también reforzará la red de parti-
cipantes de la industria. 

Además, el curso incluye clases presenciales para mejorar el 
conocimiento de los participantes sobre bitcoin, las tecnologías 
blockchain y su impacto global.

En México, uno de los eventos para especialización en ese 
y otros temas tecnológicos es el IOS Network Summit, It’s All 
About Connections, que se llevó a cabo el mes pasado.

El evento tiene como objetivo conectar a los asistentes con 
otros participantes de la industria, además se realizaron con-
ferencias y paneles con especialistas en transformación digital, 
emprendedores, liderazgo, entre otros. 

Contó con una asistencia de cerca de 400 emprendedores y lí-
deres empresariales y se llevó a cabo en la terraza de IOS Capital 
Reforma, en Ciudad de México. 

Por otro lado, para la especialización de mexicanos también 
FintechU ofrece una Maestría Online en Fintec y blockchain. 

La maestría se imparte en español y vía remota, de manera 
que cualquier persona de la región latinoamericana puede 
cursarla. 

Los egresados saldrán con las habilidades para comprender 
tanto los modelos de negocio financieros tradicionales como los 
nuevos modelos de negocio Fintec. 

También se incluyen dentro de su formación análisis técnico 
y fundamental para invertir en criptomonedas.
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Hacia la especialización EN DEFi

acceso al créDito EN las pymEs
Las pequeñas y medianas empre-
sas requieren de financiamiento

resultaba complicado y podría agudizarse como precaución de 
un escenario a una posible crisis. 

Adicionalmente, las tasas de los bancos centrales van subien-
do y las condiciones de los créditos se encarecen.

En las economías de Latinoamérica es indispensable el acceso 
al financiamiento para proyectos emprendedores. 

En esta región las micro, pequeñas y medianas empresas 
generan el 70% del empleo, por lo que requieren de apoyo para 
seguir adelante y puedan implementar procesos de transfor-
mación digital para eliminar la barrera que significa la falta de 
recursos. 

Como respuesta a esa necesidad, Google y Jeeves se unieron 
para otorgar créditos a pymes de forma ágil con el fin de forta-
lecer y apoyar en la digitalización de las pequeñas y medianas 
empresas de México.

Con la alianza las pymes también pueden acceder a utilizar 
productos de Google Ads, es decir que pueden hacer campañas 
digitales para impulsar sus ventas a través de plataformas como 
Google o YouTube.

En caso de que no cuenten con suficiente presupuesto, con 
una tarjeta B2B de Jeeves pueden auto financiarse con créditos 

accesibles y obtener bonificaciones extras al pagar el desarrollo 
de su campaña publicitaria.

Entre los beneficios a los que podrían acceder con esta promo-
ción son 500 dólares en crédito después de 5,000 dólares gasta-
dos, 3% cashback en Google Ads por 12 meses, 3% cashback en 
el gasto de los primeros 3 meses y 1.5% los meses posteriores.

También incluye acceso ilimitado a LoungePass en aeropuer-
tos al comprar boletos aéreos con la tarjeta Jeeves y onboarding 
prioritario, a fin de lograr seguir la visión de mentalidad global 
de su CEO, Dileep Thazhmon, para llevar a la empresa al si-
guiente nivel y globalizarse desde el primer día. 

Ya se cuentan varios logos Fintec alrededor de Google, como 
ejemplo están Clara, Covalto, Jeeves, Konfio, Mendel y Tribal, 
entre otros. 

Algunos de los beneficios de esto es que se pueden desarrollar 
proyectos, mejorar o crear apps, sitios web y más.

En caso de no disponer de efectivo suficiente, el crédito ade-
más ofrece bonificaciones y beneficios extra, con lo que preten-
de reducir la brecha de la inclusión financiera y digital. 

@GamboaSofia

Factor Fintec

PRINT

PERIODICIDAD:: Quincenal y mensual



MEDIA KIT 2023

La mejor información en economía, 
negocios y política, en un ejemplar en 

español que combina la innovación 
informativa con la tradición, análisis y 
liderazgo editorial de Businessweek, 

y la seriedad de El Financiero.

TIRAJE:
60,000 Ejemplares Quincenales

30,000 Ejemplares Suscriptores

30,000 Ejemplares locales cerrados

NSE  Nivel ABC+

PORCENTAJE DE GÉNERO

60%
Hombre

40%
Mujer GÉNERO
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PRIME TIME PREMIUM TIME

PREMIUM TIME FIN DE SEMANA

15:00 A 19:00 HRS

L-V 15:00 HRS. L-V 16:00 HRS. L-V 17:00 HRS.

MARTES 23:00 HRS.

L-V 18:00 HRS.

SÁBADO 17:00 HRS.MIÉRCOLES 23:00 HRS.

L-V 19:00 HRS.

DOMINGO 21:00 HRS.

L-V 20:00 HRS. L-J 21:00 HRS.

20:00 A 00:00 HRS

20:00 A 00:00 HRS 17:00, 18:00 Y 21:00 HRS

EL FINANCIERO
DE 15:00 A 00:00 HRS.

En alianza con Bloomberg, brindamos la información más relevante en 
negocios, economía y política; transmitiendo 9 horas en vivo de lunes a viernes.

TELEVISIÓN BLOOMBERG
DE 00:00 A 15:00 HRS.

L-V 22:00 HRS. VIERNES 21:00 HRS. SÁBADO 18:00 HRS.
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PERFIL DEMOGRÁFICO

Source: TAM (Television Audience 
Measurement) Personas 4+ con televisión 
de paga en las 28 ciudades. 06:00 - 24:00 

horas. Periodo de análisis 2022.

53%
Hombre

47%
Mujer GÉNERO

69%
u ABC+

16%
u C 

10%
u D+

5%
u DE

NSE

u 55+ años

u 30-55 años

21%     

63%  

u 18-30 años
16% 

EDAD

PROPIEDADES COMERCIALES

TELEVISIÓN

NAVEGACIÓNALCANCE NETO (TV´s)

No. visitas
acumuladas (hogares) 411.029

No. visitas
únicas (hogares) 206.592

A/B,C+ 6.352
C 3.898
C- 3.414
D+ 3.217
D, E 3.021

www.elfinanciero.com.mx
Promedio diario

Fuente: Analytics Total Play.

PROMO MULTIPLATAFORMA
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NUEVA APP EL FINANCIERO TV

Descarga GRATIS la app en dispositivos móviles 
y smart tv para ver el mismo contenido que ya 

conoces en economía, finanzas y negocios 
¡en cualquier lugar y en cualquier momento!

REGÍSTRATE EN TVCOINS.COM
para comenzar a ganar recompensas
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MOBILE & TABLETA
84%-2.03MIN

PC & LAPTOP
16%-5.16 MIN

% de visitas por plataforma / tiempo

MAILING

9% y 21% / 4%

% de apertura / % de clicks por mailling

Fuente: Active Campaign Noviembre 2022.

MICROSITIOS

 6,911,017 Usuarios
 11,314,320 Sesiones
 1,64 Sesiones por usuario
 15,395,160 Pageviews
 00:01:38 Duración media de la sesión
     80,93% Porcentaje de rebote

(Meet Point Virtual)

DIGITAL

ElFinancieroMx @ElFinanciero_Mx El Financiero

www.elfinanciero.com.mx

Actualización noviembre 2022.
Fuente: Google Analytics 
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Actualización noviembre 2022.

DESCARGA DE APPS

REDES SOCIALES

DIGITAL

AUDIENCIA
Fuente: Comscore 

Actualización noviembre 2022.

11.3
MILLONES
multiplataforma

42
MILLONES
multiplataforma

1.212 M
Desktop

10.346 M
Mobile

7 M
Desktop

35 M
Mobile

Usuarios únicos

Páginas vistas

PLATAFORMA

Actualización noviembre 2022.
Fuente: Google analytics 

18.1
MILLONES
multiplataforma

55.5
MILLONES
multiplataforma

16%
Desktop

83%
Mobile

24%
Desktop

74%
Mobile

Navegadores únicos

Páginas vistas

1%
Otros

2%
Otros

2.7 MILLONES
de Likes

+10K
Google Play

+201K
App Store

272 K
de Followers

1.8 MILLONES
de Followers
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CONSUMO

DEMOGRÁFICO

55-65 años
29%

18-34 años
33%

54%

35-54 años
38%

46%
ALTO ÍNDICE DE ESTADÍA Y CONSUMO DE PÁGINA POR USUARIO

Lo que refuerza el alto consumo y engagement de usuarios con 
nuestro contenido, convirtiéndonos en una plataforma altamente 
especializada y de relevancia para audiencias específicas.

7.4 MIN
13 PÁGINAS 

MOBILE

1.3 MIN
4.4 PÁGINAS

CATEGORÍAS MÁS VISITADAS
Millones de páginas vistas

11.6

8.4

5.2

2.2

Opinión 

Nacional

Home

Economía

Mundo

Empresas

Mercados

Businessweek

1.8

1.5

0.2

0.16

DESKTOP

DIGITAL

Actualización noviembre 2022.

Actualización noviembre 2022.

Fuente: Google Analytics 

Fuente: Google Analytics 

AFINIDAD DE AUDIENCIA

Fuente: Comscore 
Actualización noviembre 2022.

89%
Entretenimiento

47%
Salud

58%
Estilo de vida

53%
Tecnología

38%
Educación 47%

Viajes

17%
Carreras y desarrollo 

profesional

60%
Videojuegos

46%
Deportes

58%
Negocios y 

finanzas

51%
Gobierno
política

19%
Automóviles
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Seguidores en  
redes sociales

1,340,643 

SOCIAL MEDIA

En México

304,706,025 

ALCANCE

DEMOGRÁFICO

45-54 años
19% 

18-24 años
25-34 años

14% 
20% 

20%
35-44  años

22%

80%

De minutos
reproducidos

Reproducciones
de video

61,843,404 19,932,587 

VIDEO

Usuarios únicos Páginas vistas

1,770,471 2,468,327 

AUDIENCIA

Fuente: Comscore 

Fuente: Youtube 

Actualización noviembre 2022.

Actualización noviembre 2022.

Actualización noviembre 2022.

Actualización noviembre 2022.Actualización noviembre 2022.

Es la multiplataforma de noticias, smartnews, video, 

análisis político e infoentretenimiento que renovó 

la manera de informar sobre política desde el 2016 a 

través de su portal de internet y sus redes sociales. 

Pioneros en estudiar y documentar el voto millenial 

rumbo a las elecciones de los premios Eliot Award, 

Redd Latino e IFRA Latam.
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BRANDED CONTENT busca entender mejor las 

necesidades de los consumidores y utilizar sus 

hábitos como una herramienta con la que se 

crea un diálogo más personalizado en función 

a las exigencias actuales del mercado.

El contenido 
es interesante, 
valioso y único.

EDUCA AL USUARIO

El contenido le 
provee al espectador 
algo que conecta 
con su modo de vida.

OFRECE 
ENTRETENIMIENTO

Citibanamex FUNO Ribera del Duero

El 
contenido 
resuelve un 
problema.

NUESTRO CONTENIDO 
LLENA UNA NECESIDAD

OFRECEMOS TODO TIPO DE FORMATOS DE CONTENIDO

Infografías, cápsulas y spots, video para redes sociales, artículos, rankings, 
micrositios interactivos, foros, programas especiales, formatos especiales 
en print, activaciones, casos de éxito, estudios, historias gráficas, formatos 
especiales en web, notas especiales, videos 360, realidad virtual, estrategias y 
producción.

BRANDED MEDIA

EJEMPLOS
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Es una nueva división que nace con el propósito de posicionar a  
El Financiero como referente ofreciendo diversos servicios integrales 
como Eventos, Foros, Expos y Seminarios dentro de la Elite de la toma 
de decisiones en función a las exigencias actuales del mercado.

Nota: Cada evento solicitado se cotizará conforme a las necesidades del cliente. * C / Compartido

ALCANCE DE VENTA:

EVENTOS/PATROCINIO
• Expo (Hasta 1500 invitados
y espacios de stand)

• Foros
• Seminarios

ONLINE

• Webinars
• Eventos Virtuales
• Eventos Live Streaming
• Infografías
• Lente Virtual

c/compartido

TV
• Reportajes y cápsulas

transmitidos dentro
del Carrier

ORGANIZADORES CO-ORGANIZADORES DIFUSIÓN

Logística total del evento •
Contenido del evento • • 
Moderadores, Conferencistas, 
Maestros de ceremonias • •c 
Convocatoria de Panelistas • •c 
Convocatoria de Invitados • •c 
Confirmación de Panelistas • •
Producción audiovisual • •
Difusión previa en multiplataforma  • • • 
Desarrollo de Suplemento • • • 
Desarrollo de Micrositio 
(agenda, semblanzas, transmisión
y actualizaciones) • •c •  
Streaming en vivo • • 
Cobertura (Editorial, Redes sociales y TV) • • • 
Entrevistas en el impreso y TV • • •
Transmisión del programa de TV (recinto) • • •
Confirmación de otros medios •
Fotógrafo •

Desarrollo de Memoria  • • • 
Enlaces en vivo • • • 
Cápsulas informativas en programa • • • 

EVENTOS EF



MEDIA KIT 2023

Conferencias y foros virtuales En Vivo, donde se podrá dialogar sobre los 
temas que hoy son de interés general y discutir sobre los retos y desafíos 
que esta emergencia mundial nos impone así como las oportunidades 
que podrían generarse.

OBJETIVO PÚBLICO OBJETIVO

INCLUYE

Establecer liderazgo dentro de los 

medios de comunicación al desarrollar 

foros virtuales sobre temas de interés 

general posicionando a El Financiero 

como un medio vanguardista, que se 

adapta a las circunstancias y es capaz 

de convocar a líderes de opinión y 

funcionarios de gobierno.

Público en general, directores generales y 

directores de área de empresas, funcionarios 

de gobierno, organismos empresariales.

• Logo en las invitaciones y difusión

• Logo en micrositio

• Sección de logo en los videos de repetición

• Logo bug  durante la transmisión

• Super durante la transmisión

• Presenta / Presentó

• Logo en transición de panelistas

FOROS VIRTUALES

PERIODICIDAD::  
Semanal Jueves 11:00 hrs 

64,814
Usuarios

96,613
Sesiones

182,865 reproducciones

180,420 reproducciones

181,029 reproducciones181,869 reproducciones

1,49
Sesiones

 Por usuario

188,063
Pageviews

Actualización noviembre 2022.
Fuente: Google Analytics

REFORMAS Y CONSULTAS:
¿QUÉ SIGUE EN MÉXICO?

MÁS MITOS Y REALIDADES
DE LA HISTORIA DE MÉXICO

ELECCIONES 2022, 
¿QUÉ DICEN LAS ENCUESTAS?

PRENSA Y PODER
EN TIEMPOS DE CONFLICTO
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EVENTOS

PRESENCIALES

EF Eventos establece un punto de encuentro entre reconocidos líderes 
empresariales, de la sociedad  civil, de la academia y del sector público, para 
fomentar un diálogo abierto y de discusión, sobre los principales retos y 
oportunidades que enfrentan los sectores clave para el crecimiento económico y  
social de nuestro país.

NUESTRA OFERTA
Acercar al cliente soluciones integrales multimedia a través de foros, paneles, expos 
y seminarios, que  les permitan compartir experiencias y mejores prácticas sobre 
su estrategia de negocios entre sus  audiencias de interés, con un valor editorial 
agregado y la retribución de su inversión.

¿QUÉ NOS DISTINGUE?
Nuestro enfoque y poder de convocatoria entre los generadores de grandes 
negocios, alcance  internacional, destacados influenciadores y líderes de opinión, 
relevancia para ejecutivos y empresarios,  información importante del estilo de 
vida sofisticado.


